


I'M PARCT OF THE [
(0T 0%

Tack till alla, samarbetspartners som bidragit

tillgang till digitala filer eller kompletterande

material, kontakta, oss.

MOST PECP ]»_E' DO, 1t Svensk Live |

PEOPLE DO WHAT
MOST PEOPLE DONT DO DRUSS: V S

T

www.svensklive@se

info@svensklive.se




INNEHALL

G, 1 SVENSK LIVE

S. 2 DETTA AR LETS HEAR IT FROM THE CROWD!
S, 2 SIFTE, PLATTFORM OUR SAMVERKAN

S 1 MALGRUPP, VARFOR LIVEMUSTKEVENT?

S, 5 FORPEREDANDE AR

S, 6 PAKGRUND

S F—10 UNDERLAG

S, 11-12 TESTARENA WAL OUT WEST

S. 12 SWMVERKA OCH SIMAREETA

S, 12-11 VARA SWMARPETEN

S. 15 DLT, SNARARE AN D.LY.

S, 16—20 DLT, LETS HEAR IT FROM THE CROWD/
S 21 MER INFO

S22 AVSLUTANDE TANKAR OCH TACK



ENSK LIVE

Svensk Live &r en partipolitiskt, relig obun-

den demokratiskt upr

sation som samlar arrar

medlemmarnas intressen.

Vi samarbetar, inom och utanfor organisa-
tionen, for att kunna arbeta sé effektivt som

majligt.

rihet och for
konstnérligt.

Vivarnar om grund nde demokratiska,

o, vérderingar och mangskliga rattigheter.
pO WiAT MOST PECFLE b

=
EEOP r DO DRUGS.

MOST PEOPEE DONT



Var verksamhet innefattar bl.a. paverkan av kulturpolitiken for att forbéttra forutsattningarna for arrangorer; arbete
for ett jamstéllt musikliv; utbildning och kunskapsutbyte for och med livemusikbranschen; fraémjande och utveckling av

trygghet och sékerhetsarbete samt ekologiskt och socialt hallbara event.

Vi samverkan pé nationell och internationellt med bl.a. Riksidrottsforbundet, RESU, Polisen, Lénsstyrelserna, Live DMA,

Dansk Live, Norske Konsertarranggrer och LiveFIN.

Let’s hear it from the crowd! vill sl& hal p& myter om att musik, festivaler och

narkotika &r nara forbundna. Det &r ett forsta steg 1 att arbeta preventivt och

langsiktigt for att farre personer skall borja bruka narkotika i samband med

livemusikevent.



ITS BASY TO GET THE IMPRESSION THAT MOST
PEOPLE THINK IT'S Ok TO USE DRUGS AT FESTIVALS,
THE TRUE NUMBPERS ARE HIDDEN BELOW THE SURFACE.

WELL, IT'S TIME TO SPEAK UP = NO W/

musikevent, sdsom festivaler, klubbar och

venues som plattform. Ddrmed utnyttjas den
kraft eventen hyser for social omstallning och
ED O WHAT /V\GST PEOPI;E DO, attitydpaverkan.

QPL
Fr £ DONT DO DRUGS.

MOST PEOPL




Arbetet sker 1 samarbete med bl.a. Svensk Lives medlemmar, Svensk Live — Unga arrangorsnétverket, Polisen, Lans-

styrelserna, Centrum for turism Goteborgs Universitet samt Goteborgs Stad och andra kommuner.

MILGRUPP

Projektet riktar sig till den magjoritet som idag inte brukar narkotika, men som overvager eller kan komma, att dvervaga,

bruk. Var huvudmalgrupp &r unga festivalbestkare som &nnu inte har en bestamd attityd till narkotika. Narkotika fore-
kommer i de kretsar och miljoer gruppen ror sig i. Men de har &nnu inte borjat kopa narkotika gjalva eller nyttja det re-

gelmassigt.

Vi anser att:

LIVEMUSTKEVENT?

Livemusikevent nar malgruppen pa annat satt an vad myndigheter och forvaliningar gor, da de har legitimitet 1 malgrup-
pen och ar socialt samt kulturellt inbdddade 1 lokalsamhé&llet. Vidare attraherar livemusikevent uppmaérksamhet och kan
satta en fraga pé agendan. De tar vara pa forandringskraften i en upplevelse som kontrasterar vardagen samt nar hela,

landet och miljontals fysiska besdkare.
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WRAT MOST %,

Under 2019 har vi utrett

hur insatser Svensk Lives & j
medlemmar genomifor kan / Q
‘ koordineras med befintliga strukturer

1 preventivt arbete mot narkotika.

Vihar utarbetat metoder for att bidra till
langsiktiga insatser och inlett samarbete
med forskare for att sékerstélla att projektets

metoder &r hallbara och systematiskt foljs upp

atsningen lanserades pa Wey Out West dar

(@b

Q,
PﬁOPEE DO Wﬂﬂ‘f MOST P ﬁOLIjLﬁ.D B 1 material och metod testades.
- ONT DO DRUGS.
MOST PEOPLE D



Svensk Lives medlemmar upplever att antalet bestkare péverkade av narkotika till deras event har okat pé senare ar och
att de insatser som genomiforts haft som fokus att stédvja s.a.s. akuta symtom. Detta var bakgrunden till att vi hosten 2018
sénde in en ansdkan om stod, for ett forberedande projekt, till Folkhélsomyndigheten. Denna, beviljades och har mojligg-
Jjort arbetet under K019.

Pé Svensk Live ser vi arbete mot 6kat narkotikabruk som forlangning av vart arbete med trygghet och sdkerhet, och
darmed som en central del 1 vart arbete med social héllbarhet. Dé det har saknats metodmaterial och kunskapsbaserade
langtidsinsatser anpassade for preventivt arbete vid livemusikevent och da arbetet hittills har varit inriktat pa att stévia,

akuta symptom vill vi med Let’s hear it from the crowd! bidra till att &ndra det.

Forberedande arbete visade att det &ar en klar minoritet som provat alternativt anvénder narkotika i festivalsamman-
hang, men att besdtkarna tror att betydligt fler, an vad som ar fallet, anvénder narkotika. Vidare uppgav en majoritet att de
var positivt eller nédgot positivt instéllda till narkotika. Det innebér att det finns en stor grupp besdkare pa festivaler som
uppfattar narkotika som en "naturlig” del av bade livemusikevent och samhaélle. Ett Okat bruk i samhéllet stdds av CAN:s
senaste rapport (2019) dar det &ven framgar att tillgang till narkotika dkat under 2000-talet.

Under vért forberedande ar har vi tagit fram kommunikationsmaterial och metod anpassad for festivalers forutsattningar

och former for kommunikation. Projektet gick inledningsvis under namnet No Brainer.



INFLUEN

Basen for anstkan och metod bygger pa.
- avhandlingen “Social Marketing through
EVERIBODY USES DRUGS AT FESTIVALS,
SO YOU MIGHT AS WELL TRY IT TOO,
AND THEN OF QCOURSE YOUR LITTLE SISTER
AND SOME OF BER FRIENDS TRY 17,
PECAUSE THEY DO EVERITHING YOU DO,
THEN A COUPLE OF KIDS IN THE STH GRADE,
WHO SECRETLY ADMIRE YOUR LITTLE SISTER,
WANT TO TRY DRUGS, PECAUSE HEY/
EVERYBODY USES DRUGS 4T FESTIVALS,
THE TRUTH IS — MOST PEOPLE DONT,

D

Bvents“(Jutbring, 2017) som utrett festivalbes-

efter besok pa festivalen Way Out West.

Jutbring lyfter att:
“Det &r genormn sé kallad social mark-
nadsforing som den kortvariga men intensiva,
1pplevelsen av ett evenemang kan bidra till att
forandra beteenden, inte bara dar och da utan
ocksé pa langre sikt. Nar manniskor tillsam-

mans med andra upplever n&got i ett sam-

manhang som bryter av mot det vardagliga,

kan normerna paverkas.”

F DO WHAT /MQST PECP EEA bo.

PEOPL

MOST PECP




Projektets kontext — tidsperspektiv och riktning

T.ex. jamlikhetsarbete, uppvaxt-

Langsiktiga . o . _ _ .
insatser villkor, arbete, utbildning, boende, Paverkan av attityder till narkotika.
fritid och tillit.
Akuta T.ex. trygghetsinsatser och T.ex. missbruksvéard.
insatser polisingripanden.

Utbud av narkotika, Efterfragan pa narkotika



Livemusikevent nar alltsgd unga/unga vuxna,

Dé
pa ft

kontraherar

tera,

THE POLIDE CLOSED DOWN THE EMMABODA FESTIVAL,
DRUGS WERE CIRCULATING AMONSG THE VERY YOUNG
AND VULNERABLE FESTIVAL AUDIENCE,

460 PEOPLE WERE ARRESTED FOR DRUG RELATED (RIMES,
SOME 10 000 PEOPLE VISITED EMMABODA FOR THE LOVE
OF FUN AND MUSI(, THE QUESTION- IS
— WHO WERE THE PARTY POOPERS?

Universitet, West Pride, Way Out West, Svensk

&5
pEOPLE DO WHAT MOST PEOPLE DS ” %MZ
O DRUGS.
MO;T PEOP LE DONT DO PR F,eoM




Radighetsanalys 6ver samhéllssektorer

Privat sektor

Offentlig sektor Offentlig Sektor Arrangorer av arligen aterkom-
Kommunal nivé Regional niva mande evenemang/festivaler (ge-
Lénsstyrelse

Forvaltning(ar) for grundskola, nom media, upplevelse/program

Region och landsting

ochutbildning N e ' samt samverkan)

Forvaltning for sociala omraden Storhotellgruppen

Bostadsbolag 1 kommunsl regi Svensk handel/Handlarforeningar

Arenor / offentliga platser Fastighetsagarna

Arrangorer av arliden aterkom-

Utbud av, efterfragan pa
och attityder till
narkotika

mande evenemang/festivaler

Medborgare

(genom media, upplevelse/pro-

Influencers/bloggare, artister,
gram samt samverkan).

producenter, m.il.

Offentlig sektor

Nationell niva

............ " Idéburen sektor

Polisen
Skolverket

Akademin Arrangorer av arliden aterkommande evenemang/

Bla. Centrum For Turism, festivaler (genom media, upplevelse/program samt

Goteborgs Universitet, samverkan).

Folkhéalsovetarcentrum, Civilsamhalle inklusive foreningar.

Social arbete. Idrottsrorelsen (1 synnerhet elitforeningarna,).



CILENCE THE
L OUD-MOUTH

PEOPLE DO WHAT MOST PEOPLE DO

MOST PECPLE DONT DO DRUGS.
/4_/

Let’s hear it from the crowd! lanserades 1 sa-

marbete med Way Out West K019.

Satsningen offentliggjordes genom pressmed-
delande den 6 augusti och fick snabbt medialt
genomslag. Pregssmeddelandet sédndes ut av
Svensk Live och Weay Out West samt spreds via
polisen i region V&ast, Lansstyrelsen Vastra,
Gotalands Léan och Goteborgs Stad. Nyheten
fangades upp och syntes i en rad medier bl.a.
SVT Nyheter Kultur, Sveriges Radio.



Genomforandet pa Way Out West bestod i

En affisch-kampanj med 16 olika motiv (som illustrerar denna skrift) som satt uppe pé alla toaletter samt pé soptun-

nor pa festivalomradet och &ven pa de venues som ingick i Stay Out West (Bananpiren, Pustervik, Musikens Hus och
Oceanen).

Fem animerade kortfilmer som spreds via sociala medier, Svensk Live och Way Out West samt visades pé alla skadrmar pé
festivalomradet 1 Slottsskogen.

Ljudkonstverket Choice Bubble av Studio Alight som motte bestkare pa vag upp till scenen Hojden.

Projekttélt pé festivalomréadet dar vi mote besdkarna och pratade om narkotika samt stéllde en fréga i utbyte mot ett pro-
Jjektarmband. Alla som arbetade med projektet bar projektets logga och trojor.

Presentation av projektet pa scenen Haojden.

Rundvandring och presentation av projektet med stadsdelschefer, polisen och Social Resursforvaltning Goteborgs Stad.

SWMVERKA & SAMAREETA

Samverkan &r grunden for att en attitydforandring och en satsning/projekt som detta, ska bli lyckat.

For att sékra ett solitt genomslag och maluppfyllelse sker samarbeten nationellt och arrangdrerna etablerar lokala samar-
beten samt nétverka for att hdja sin kunskapsnivé och dédrmed insatsformaga.

Btt sekundért och parallellt mal &r darfor att utbilda arrangodrerna i kampanj, bakgrund och olika angreppsétt, plus att
sé&kra att erfarenhetsutbyten sker mellan arrangorerna samt mellan arrangorerna och verksamheter som arbetar med

narkotikaprevention lokalt, regionalt och nationellt.

12



it from the crowd!
Live med vara medlemmar, over
ler, Klubbar,

e. Svensk Live - Unga

Orsnétverket som organiserar, utveck-

bedriver riktad verksamhet mot unga live-

musikarrangorer. Polisen, ldnsstyrelsert

kommuner da de bl.a. bedriver narkotiks,

pEOPLE DO WHAT MOST PEOPLE DO

ventiv verksamhet och behandling som komm-
- PO DRUGS, :
M@ST P EOP EE b ONT pletterar projektet.



Denna samverkan &r grundlaggande for att sékra att ett helhetsgrepp kan tas, och effekten starks,samt att maluppfyl-
lelsen sékras. Grund for landstéckande samarbete ar lagd via det forberedande arbetet dér samverkan med polisen i
region Vést, Lansstyrelsen Vastra Gotalands Léan, Erik Lundberg m.fl. Centrum for turism Goteborgs Universitet och Gote-

borgs Stad skett vid utveckling av metod och material samt genomiforande.

4

%

1
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25
LETS REAR

Steg 1

Gor en ornvarldsanalys och besvara fragan vem kan det samarbetas med for att arbeta med attitydforandring gentemot

narkotika. En bra utgangspunkt ar &ven den sarmverkansmodell som bland andra Polisen arbetar utifran i fragor rorande
trygghet och sékerhet. Den kan anvandas dé samarbetspartners ar identifierade men aven for att bilda sig en ¢verblick
over aktorer. Samverkansmodellen &r illustrerad pé nésta uppslag. Inspireras dven av den réadighetsanalys som &r illus-

trerad pa s. 10.

Samverkansmodellen har som mél och syfte att etablera och ge forstéelse for olika perspektiv och problembilder. Aven om
flera aktorer arbetar med samia fraga kan infallsvinkel, fokus och perspektiv skiljas &t. Modellen ger &ven en tydlighet
och struktur kring vem som gor vad och bidrar darmed till att en s& heltdckande insats som majligt kan goras, plus att
den minimerar risken for dubbelarbete eller att tréda in 1 ndgon annans ansvarsomrade. Vidare bidrar den till delaktighet,
och att alla, k&nner att de &ger fragan samt att en gemensam atgardsplan kan tas fram utifrén en strategisk problembild.

Allt detta med ett mal om att utveckla och forbattra insatser och aktiviteter.
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Lagesbild
De olika aktdrerna bidrar med sin specifi-

<9, inblick. erfarenhe >ch kunskap. Den

1ensamina 1&g ilden ska vara fri fran

varderingar och s ob

KUiv som mojligt.

Den ska bidra med en helhetssyn och ge en

odverblick. I arbetet med 1agesbilden tas erfar-
enheter fran tidigare ar och/eller liknande
arrangemang med och fragorna nar, var och
hur besvaras. Den gemensamaimea, 18
sammanstélls av en utsedd ansvarig a
denna ligger till grund or atgardsplanen.
en ser ut sa att 14
olembilden (g
analysen som leder fram till en

det beskrivs vem som

onk 3 edan prak-
T /V\Gﬂ PECP EE'D <, T tiskt 1 insatser och &tgérder. Exempel pé hur

PEOPLE DO WHA 5 |
HOST PEO pLE DONT DO DRUGS. D e stgardsanalysen kan se ut i mycket

/4___." AN pande och grova drag for Let’s hear it from the
\ crowd! r illustrationen av projektets kontext

pa s. 8.



SAMMVE

KANS/MODELL g ?o&?’c“

AL

Arrangérer (om €j Kommun
kommun)

Lagesbild

Problembild
(orsaksanalys)

|
Atgardsplan

(Vem gor vad?)

Besdkare/publik

|
Insatser och atgarder

Uppfdljning

1%



Steg 2

Bestéam vad och hur satsningen ska foras

ut. Med Let’s hear it from the crowd! arbeta-
des det primért med visuell kommunikation
kompletterad av nérvaro pa plats. Affischer
och korta animationer kompletterades av ett
platsspecifikt Jjudkonstverk och nérvaro pa
plats genom ett projekttéailt.

Tryckfiler for affischer och animationer kan
hamtas 1 Kunskapsbanken pé www.svensklive.

Se

Steg 3

Genomfor och sprid med hjdlp av samar-

betspartners och sociala medier. Var Oppen

for dialog och mot alla, ocavsett &sikt, med sé.

Oppet sinne som majligt. Kort sagt var inte

beléarande. Minimalt f& &ndrar sina attityder

PEOPLE PO WHAT /MOST PEOF F-E_ ba, T eller hallningar genom att bli sagda emot, pa

MOST PEOPLE DONT DO DRUGS, e grund av forbud eller d& de blir talade ner till.
/A_____’ " Sist men inte minst attitydforandringar tar tid

- de inte upp.




Steg 4

Utvardera och analysera hur det gick. Vad fungerade bra och vad kan forbattras? Dra lérdom av det som gick fel och gor
om/gor rétt. Grip utvardering och analys av insats och arbete strategiskt an, har 14ggs grunden for framtida insats.

Kom aven ih&g att &ven om det gick bra denna gang kanske anslag och utformning behover vara annorlunda nésta gang,

da& samhaélle, besdkare och varlden i smatt och stort foréandras dver s&véal kort som 1ang tid.

Steg 5
Lat satsningen leva vidare efter insatsen. Dela, gor tillgadngligt for andra att fora vidare och aktivera aktorer som har mer

kontinuerlig verksamhet t.ex. klubbar/venues, skolor, bloggare, etc. Folj upp och stdd (men styr inte) initiativ som bygger

vidare pé den satsning ni gjort.




1S NNET P&

7 HE Oﬁ O W https://gupea.ub.gu.se/handle/:

Animationer och dokumentation av Let’s h

it from the crowd! kan ses pé Svensk Lives

Vimeo, Instagram och via Kunskapsbanken pé

www.svensklive.se

PEOPLE DO WHAT MOST PEOPLE DO.

MOST PEOPLE DONT DO DRUGS:




TACK

Med Let’s hear it from the crowd! har Svensk Live tagit ett forsta steg for att arbeta med social hallbarhet genom att forén-

AVSLUTANDE TANKAR

dra liberala attityder till narkotika. Det &r manga omraden och aspekter vi inte berort i forarbetet. Omraden vi hoppas
kunna utveckla och fordjupa i framtiden innefattar bland annat forskning kring attityder till narkotika hos besdkare av
festivaler och andra livemusikevent, nationell spridning av Let’s hear it from the crowd! och utveckling av redskap for
klubbar och venues. Men oavsett vad framtiden ger sé har forarbetet lagt en grund for fortsatt arbete och det har gett
insikt om hur viktigt arbetet ar samt att det &r ett stort behov av insatser/projekt/satsningar som Let’s hear it from the

crowd!
Underlag och fordjupad information som det refereras till 1 texten sésom enkét, workshop, fokusgrupp, etc. kan delges vid
kontakt med oss. Valet att inte ta med det &r medvetet da sidorna skulle bli for manga och for att denna sammanfattande

rapport har som syfte att inspirera snarare &n redovisa.

Slutligen stort tack till alla som pé olika s&tt bidragit till att gbra Let’s hear it from the crowd! majligt. Utan er hade det inte

blivit s& lyckat - tack!
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EOPLE DY

' 3 (‘““ 3 ' d us. Our minds make
' > them, the system envelopes us in them, our

friends create thern, and our enemies use

gainst us.

1ese bubbles, the ones that, at times,
E P! E D surround us in ways beyon ¢

val.. judkonstverket var en del av Let’s hear it
.‘vg from the crowd! pd Way Out West 2019.
. O‘
PEOPLE DO WHAT MOST PEOPLE D

MOST PEOPLE DONT DG PRUGS.




Let’s hear it from the crowd! lanserades i samarbete med Wey Out West, 8 — 10 augusti
2019, 1 Goteborg. Med satsningen vill Svensk Live slé hal pd myter om att musik, fes-
tivaler och narkotika &r néra forbundna. Det &r ett forsta steg 1 att arbeta preventivt,
och langsiktigt for att farre personer skall borja bruka narkotika i samband med live-

musikevent.

Let’s hear it from the crowd! har mdjliggjorts genom samarbete med polisen i region
Vast, Lansstyrelsen Véstra Gotalands 1an, Goteborgs Stad, West Pride, Centrum for tur-
ism Goteborgs universitet, Svensk Live — Unga, arrangorsnétverket och Wey Out West.
Let’s hear it from the crowd &r ett forberedande projekt som finansieras med stodd fréan

Folkhalsomyndigheten. For koncept och material star Frank & Earnest.






