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2025 har jag gjort mitt andra, men också  
sista år som ordförande för Svensk Live.  
En bra styrelse har engagerat sig i flera stora 
framtidsfrågor, dels organisatoriskt, men  
också hur Svensk Live kan fortsätta utvecklas 

och ta sig an framtida utmaningar. 

En av de största frågorna under året har varit att 
hitta en efterträdare till vår verksamhetsledare Joppe 
Pihlgren. En grannlaga uppgift eftersom Joppe initierat 
och med idogt arbete under mer än tio år byggt upp 
Svensk Live till vad vi är idag, en kultur- och bransch-
organisation som av många ses som en av de  
viktigaste i Sverige. 

För uppdraget tillsatte styrelsen ett Framtidsutskott 
med undertecknad, Per Alexanderson, Martin Roos 
och Andréa Wiktorsson. Efter djupintervjuer, diskus-
sioner och analyser samt samtal med kansliet föll valet 
slutligen på Pelle Andersson från Dalapop. Vi är oerhört 
glada att få välkomna Pelle som ny verksamhetsledare 
för Svensk Live! Mer om både Pelle och Joppe kan ni 
läsa om på nästa uppslag. 

För egen del har jag efter 17 säsonger tagit paus från 
att arrangera livemusik hemma hos mig på Garage-
projektet i Hammenhög. Om, eller när, jag plockar upp 
bollen igen vet jag inte, men eftersom jag inte längre är 
arrangör är det dags att avgå ur styrelsen och lämna 
över stafettpinnen till en ny förmåga.

Under mina sex år i styrelsen har jag lärt mig massor 
om vår fantastiska bransch och haft otroligt kul i  
arbetet med Svensk Live. Så jag är glad – och hoppas 
att ni som medlemmar också är det – för att vi till-
sammans och med relativt små resurser visar att vi 
gemensamt kan åstadkomma många goda och bra 
förändringar. Så fortsätt att hålla ihop med mottot att 
förbättra världen med livemusik och  
förbättra världen för livemusik! 

Vi ses framför scen!

VI SKRUVAR UPP!

ORDFÖRANDE 
HAR ORDET

Camilla Backman 
Ordförande Svensk Live
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STYRELSEN HAR SAMMANTRÄTT
VID SEX TILLFÄLLEN UNDER ÅRET:
22/1 Årsstämma (Uppsala), 22/1 Konstituerande  
styrelsemöte (Uppsala), 5/3 Styrelsemöte (digitalt),  
14/5 Styrelsemöte (Stockholm), 1/10 Styrelsemöte (digitalt), 
11/12 Styrelsemöte (Stockholm).

STYRELSEN HAR SAMMANTRÄTT VID 
TIO TILLFÄLLEN UNDER ÅRET:
21/1 Styrelsemöte (Uppsala), 3/3 Styrelsemöte (digitalt), 
23/3 Årsstämma (Stockholm), 20-21/4 Styrelsemöte  
(Malmö), 19/5 Styrelsemöte (digitalt), 16/6 Styrelsemöte 
(digitalt), 11/8 Styrelsemöte (digitalt), 4/9 Styrelsemöte 
(Örebro), 6/10 Styrelsemöte (digitalt), 28/11 Styrelsemöte 
(Göteborg).

STYRELSE SVENSK LIVE
Styrelsen för Svensk Live har under 2025 bestått av:

STYRELSE INDIEGO
Styrelsen för Indiego har under 2025 bestått av:

Camilla Backman 
ordförande
Robin Åkerman 
vice ordförande
Per Alexanderson 
ledamot
Adam Börjesson 
ledamot
Anders Larsson 
ledamot
Lotta Nibell 
ledamot
Martin Roos 
ledamot
Andréa Wiktorsson 
ledamot

Maria Bystedt 
suppleant
Mikael Lindevall 
suppleant
Maria Stejdahl 
suppleant
Veronica Tigerberg 
suppleant
Malva Olofsson 
(representant för Indiego)
Hilma Kekkonen Orell 
(representant för Indiego)

Malva Olofsson 
ordförande
Hilma Kekkonen Orrell 
vice ordförande
Morad Adam Roba 
kassör
Lo Backberg 
ledamot
Axel Franzén 
ledamot

Elias Pettersson 
ledamot
Jonathan Norén  
Brännström, ledamot
Andrea Correa 
ledamot
Joachim Åström 
ledamot
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Svensk Live rekryterar ny verksamhetschef 
– Pelle Andersson efterträder Joppe Pihlgren

Branschorganisationen Svensk Live stärker sin position med en ny  
verksamhetschef. Efter över ett decennium på posten lämnar Joppe  
Pihlgren uppdraget, och ersätts av Pelle Andersson, som närmast  
kommer från rollen som verksamhetschef och grundare av det regionala  
resurs- och- produktionscentret Dalapop.

Svensk Live är branschorganisationen för Sveriges livescener och  
konsertarrangörer och samlar allt från stora festivaler och klubbar  
till ideella föreningar och regionala aktörer med målet att stärka  
livemusiken i hela landet.

Pelle Andersson har en gedigen bakgrund inom musik- och kulturbranschen, 
bland annat från Peace & Love, Swedish Music Hall of Fame och Svenskt 
Rockarkiv. Som en av två grundare av Dalapop har han det senaste  
decenniet varit en drivande kraft i att bygga upp infrastrukturen för 
populärmusik i Dalarna och etablera starka nätverk mellan artister,  
arrangörer och näringsliv. Bland artistframgångar på Pelle Anderssons 
meritlista finns bland annat Bolaget, Korslagda och Andy And The Rockets.

– Det känns både hedrande och nervöst att få ta över stafettpinnen efter 
Joppe Pihlgren. Jag har på olika sätt varit aktiv inom organisationen i 
10 år och har sett hur Svensk Live spelar en avgörande roll för  
livemusikens framtid i Sverige. Jag ser fram emot att fortsätta det 
viktiga arbetet med att stärka arrangörernas villkor och skapa hållbara 
förutsättningar för hela branschen, säger Pelle Andersson.

Avgående verksamhetschef Joppe Pihlgren har lett Svensk Live sedan  
starten 2014 och har varit centralfigur i utvecklingen av organisationen. 
Joppe Pihlgren kommer fortsatt finnas kvar inom Svensk Live.

Camilla Backman, ordförande i Svensk Live, uttrycker sin tacksamhet  
för Joppes insatser och välkomnar Pelle in i rollen:

– Svensk Live går nu in i en ny fas med  
rekryteringen av Pelle Andersson och vi hälsar 
honom varmt välkommen. Jag är övertygad om att 
han på ett utmärkt sätt, med sina meriter och 
sin inställning, kommer förvalta och utveckla 
den roll och det arv som Joppe Pihlgren lämnar 
över. Joppe har varit helt ovärderlig i sitt 
djupa engagemang för vår organisation och jag 
vill rikta ett stort varmt tack från hela  
styrelsen för det enorma och fantastiska arbete 
han har lagt ner på att göra livemusikscenen i 
Sverige bättre, synligare och roligare.

Pelle Andersson tillträder tjänsten som  
verksamhetschef den 1 januari 2026.

Pressmeddelande  
från Svensk Live  

den 7 oktober 2025 



FRAMTIDSFORUM:
FEM ÅR FRAMÅT
Den 12 december genomförde vi vårt  
årliga Framtidsforum. Denna gång på  
Bio Rio i Stockholm. 

Vi fokuserade på framtiden och var vi ska vara  
”fem år framåt”. Vad vill framtidens biljettköpare 
ha och hur ska arrangemangen se ut?  
Hur ser Svensk Live ut om fem år? 

Vad säger internationella trender och hur  
köps biljetter nu och i framtiden? 

DEBASER SELECTS 
På kvällen gick vi vidare till Debaser för att avnjuta 
Debaser Selects där 15 av framtidens artister gjorde 
korta spelningar och där vi fick en god inblick i vad 
de kommande åren har att erbjuda i artistväg. 
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”SVENSKT KULTURLIV”
Under arbetsnamnet ”Svenskt Kulturliv” har vi upprättat ett strategiskt 
samarbete med Svensk Scenkonst, Svensk Biblioteksförening och  
Sveriges Museer med syfte att påverka kulturpolitiken i gemensamma  
frågor. Vi har hittills börjat arbeta med två områden.  

I debattartikeln nedan kan ni läsa om att vi vill att friskvårdsbidraget också ska  
omfatta kultur. Det skulle ge anställda bättre hälsa, bredda finansieringen av kultur  
och skapa valfrihet. 

Vi driver också frågan om ”armlängds avstånd” d v s att politiken inte ska lägga sig  
i det konstnärliga innehållet i vad som framförs eller presenteras. Detta är viktigt för  
att vi ska värna det fria ordet och inte minst är det viktigt för demokratin. 
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Vår röst i media är fortsatt stark och i år har vi testat AI för att få fram siffror på 
fem exempel. Givetvis har vi synts och hörts mycket mer i media under året.  
Vi fortsätter att vara synliga och driva våra frågor samtidigt som vi ökar  
kännedomen om vår verksamhet. 

SVENSK LIVE I MEDIA
EN RÖST SOM NÅDDE 8,6 MILJONER MÄNNISKOR

ÅRETS STÖRSTA GENOMSLAG I MEDIA
Aftonbladet (Debatt) Armlängds avstånd
Rubrik: Angiveri rubbar viktiga principen om  
armlängds avstånd.
Räckvidd (kval.): 4 260 000

Sveriges Radio - Kulturnytt | Väskförbud
Rubrik: Inget nytt besked om väskförbud trots  
sänkt hotnivå: ”Ta bort det” 
Räckvidd (kval.): 1 072 800

Sveriges Radio - Kulturnytt | Väskförbud
Rubrik: Väskförbudet upphävs: ”Jättebra - men  
borde kommit tidigare” 
Räckvidd (kval.): 1 072 8003

5
4

2
1 SVT Nyheter | Branschstatistik/rapport

Rubrik: Fullt ös på livescenerna - ”Folk vill gå  
på konsert och ha roligt”. 
Räckvidd (kval.): 857 400

Göteborgs-Posten (Debatt) 
Friskvårdsbidraget
Rubrik: Fler skulle använda friskvårdsbidraget  
om kulturupplevelser ingick.
Räckvidd (kval.): 842 400

8 613 000
KVALITETSJUSTERAD RÄCKVIDD
Den totala potentiella publiken för våra 
medieinslag i exemplen ovan, viktad för 

genomslag och budskapsträff. 1 245 816 SEK
MEDIEVÄRDE (EMV)

Det uppskattade annonsvärdet för  
vår redaktionella publicitet  

i exemplen ovan.
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Statistik om näringarna idrott, livemusik och scenkonst
I SIFFROR 2025
EVENEMANG
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För tredje året i rad har vi tagit fram rapporten 
”Evenemang i siffror” tillsammans med Svensk 
Scenkonst och Riksidrottsförbundet. Rapporten 
kan både fungera som ett verktyg för att följa  
evenemangsbranschens utveckling och utveck-
lingen för Svensk Lives medlemmar som helhet. 
Rapporten är också ett verktyg för att berätta för 
politiken att evenemangsnäringen är stor  
och viktig. 

Rapporten visar att svenska kultur- och idrottsevenemang 
är en stark och växande motor för samhället. Tillsammans 
omsätter evenemangen över 78 miljarder kronor, skapar ett 
förädlingsvärde på 34 miljarder och ger arbete åt mer än 
140 000 personer. 

Sedan 2019 har antalet evenemang, sålda biljetter och 
biljettintäkter ökat kraftigt och nått rekordnivåer. Publiken är 
tillbaka, arrangörerna blir fler och branschen har återhämtat 
sig starkt efter pandemin. 

Evenemangen bidrar dessutom till tillväxt inom andra  
näringar, som hotell, restauranger, transporter och lokal 
handel. Rapporten utgör ett unikt och viktigt kunskaps- 
underlag som tydliggör evenemangens betydelse för  
tillväxt, regional utveckling och Sveriges attraktionskraft.

Statistik om näringarna idrott, livemusik och scenkonst
I SIFFROR 2025
EVENEMANG
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Evenemang i siffror 2025

för att skapa IDEP och KEP förklaras 

under respektive avsnitt.

Nyckeltal	för	EP

Nyckeltalen för den totala evenemangs-

näringen gäller för 2022 (senaste till-

gängliga året för registerdata från SCB). 

Siffrorna	inom
	parentes	av

ser	2021.

Evenemang  

– en samlad bild
Omsättning

78,3	mdkr
(54,4)

Förädlingsvärde

34 mdkr
(25,1)

Antal sysselsatta

141 800
(108 300)

Antal årsverken

47 400
(33 600)

Evenemangspopulation	–	EP

Svenska kultur- och idrottsevenemang 

har	identifie
rats	och	ber

äknats	och	k
an	

därmed både presenteras separat för 

kulturevenemangen och idrottsevene-

mangen men också sammanföras i en 

gemensam så kallad evenemangs- 

population (EP). EP består av cirka  

25 000 svenska idrotts- och kultur- 

organisationer som helt eller delvis 

bedriver evenemangsverksamhet. 

Evenemang	i	siffror	h
ar	utvecklat	

nya	

metoder för att ringa in och samman-

ställa data för relevanta organisationer. 

EP är genererad genom att addera två 

populationer – Idrottsevenemangs- 

populationen (IDEP) och Kulturevene-

mangspopulationen (KEP). Metoderna 

Evenemangspopulationen 

består av:

• 37 procent aktiebolag

• 9 procent ideella föreningar

• 48	procent	e
nskilda	firmor

• 6 procent övriga bolagsformer

"För att scenkonsten, livemusiken och idrotten ska kunna 

utvecklas långsiktigt krävs konkreta underlag. Statistiken 

ger en gemensam kunskapsbas som tydliggör deras 

betydelse som näring och arbetsmarknad. Det stärker 

vårt arbete med att tydliggöra hur evenemangen kan 

bidra ännu mer till samhället.”

Mikael Brännvall, vd, Svensk Scenkonst
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Evenemang i siffror 2025

av den totala nettoomsättningen i KEP. 
Kärnverksamheten driver konsumtion 
och omsättning i den egna sektorn 
liksom i andra som hotell, restaurang 
och transport.

Entréintäkter	störst	del	av	 kärnverksamhetenAv figur	4 framgår att den del av om-
sättningen i KEPs kärnverksamhet som 
härrör från 6 procent moms (entréin-
täkter med mera) står för den absolut 
största delen, drygt 17 mdkr år 2022, 
medan momsfri omsättning (artistgage 

med mera) är 1 mdkr. Mellan 2021 och 
2022 ökade näringen sin omsättning 
med nästan 50 procent. Den pro-
centuella ökningen i omsättningen i 
KEPs kärnverksamhet var 36 procent 
samma år.
 Notera att omsättningen för moms-
klassen 6 procent även innefattar 
royaltyintäkter, för bland annat inspelad 
musik, som inte ingår i kärnverksamheten 
för	KEP.	I	definitionen	av	KEP	ingår	 
näringsgren 59200, som inkluderar 
inspelning och utgivning av musik, men 
även för KEP relevanta organisationer. 

En beräkning av storleken på royalties 
är 5 mdkr 2022 6 vilket är drygt 50 
procent av den totala omsättningen 
som näringsgren 59200 tillför KEP. Den 
delen av omsättningen bör således 
dras av från 18,3 mdkr 2022, för att ge 
en rättvisande bild av omsättningen för 
kärnverksamheten.

Antal sysselsatta – tillbaka på 
samma	nivå	som	rekordåret	
2018
Sysselsättning redovisas genom tre 
mått; 1) antal sysselsatta exklusive 

tillfälligt anställda, 2) antal sysselsatta 
inklusive tillfälligt anställda och 3) antal 
årsverken.7 Sysselsättningsmåtten 1) 
och 2) inkluderar även egenföretagare 
medan 3) antal årsverken beräknats 
utifrån anställda personer. Av figur	5 framgår att antal årsver-

ken har utvecklats positivt och ökat 
med 35 procent från 2011 till 2019, från 
23 000 till 31 200. Under samma peri-
od ökade nettoomsättningen med 32 
procent, se figur	3. Under första pan-
demiåret 2020 sjönk antalet årsverken 
till 25 300, med en svag ökning 2021 till 

Figur 4. Omsättning KEP i momsklasserna 0 och 6 procent samt båda summerat 2011–2022, mdkr

Figur 5. Antal sysselsatta i KEP 2011–2022, antal

6	Se	vidare	rapporten	Den	svenska	musikbranschen	i	siffror	2009-2023.

7 Samtliga del- och heltidsanställningar omräknat till heltidspersoner på årsbasis.
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Sponsring

20%

Övriga intäkter

5%

Biljett/
Startavgifter

74%

Motionslopp

Sponsring

30%

Övriga intäkter

17%

Bidrag

2%
Biljett/

Startavgifter

51%

Deltagar och publikevenemang

Biljett/
Startavgifter

47%

Sponsring

3%

Bidrag

1%Övriga 
intäkter

49%

Cuper

Bidrag

11%

Sponsring

10%

Media

3%

Biljett/
Startavgifter

76%

Landskamper

Biljett/
Startavgifter

25%

Övriga 
intäkter

21%

Media

15%

Bidrag

4%
Sponsring

35%

Seriespel

Ideella timmar

Idrottens verksamhet bygger till stor del 

på ideell verksamhet. Totalt antal ideella 

timmar skattas till 3,5 miljoner, vilket 

motsvarar cirka 1 940 årsverken. Detta 

är ungefär lika många årsverken som de 

anställda står för. Fördelningen av ideella 

timmar mellan segmenten redovisas i 

figur	20. Motionslopp och seriespel står 

för störst andel av ideella timmar som 

läggs på idrottsevenemang.

Resultat per segment

Omsättning	per	segment

I figur	21 visas ett diagram per idrotts-

segment. Varje diagram visar segmen-

tets omsättning, uppdelat på typ av 

intäkt. Det är stora skillnader i fördel-

ningen av omsättningstyper mellan seg-

menten. Mediaintäkter är i princip noll 

för motionslopp, cuper och deltagar- 

och publikevenemang (andelar mindre 

än 0,5 procent syns inte i diagrammen) 

medan dessa för seriespel står för 15 

procent. Sponsring utgör hela 35 pro-

cent av omsättningen för seriespel men 

bara 3 procent för cuper. 

 Motionsloppens omsättning består 

till	74	procent	av	de
ltagaravgifter	och	

motsvarande andel för cuper är 47 pro-

cent. Cuper har en stor andel, hela 49 

procent, av omsättningen från övriga 

intäkter som mat, dryck, och logi. 

 Biljettintäkter står för hela 76 pro-

cent för landskamper, 51 procent för 

deltagar- och publikevenemang och 

25 procent för seriespel. Bidrag står 

för ingen eller en mycket liten del av 

omsättningen för alla segment förutom 

landskamper där 11 procent av omsätt-

ningen är bidrag. 

Figur 21. Evenemangsrelaterad bruttoomsättning 2024, uppdelad på typ av intäkt. Ett diagram per segment. Faktisk 

fördelning utifrån inkomna enkätsvar i respektive segment, Procent.

Figur 20. Ideella timmar uttryckt i tusentals timmar och procentuell fördelning mellan de fem segmenten.

Seriespel

1 218
(35%)

Cuper

507
(14%)

Deltagar/publik

471
(13%)

Landskamper

27
(1%)Motionslopp

1 294
(37%)

Totalt antal ideella 

timmar, tusental

3 517

Ladda ner rapporten på evenemangsverige.se
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DARE TO CARE

SWEDEN LIVE 2025

Under festivalsäsongen 2025 har Svensk Live, 
tillsammans med RFSU fortsatt arbetet med Dare 
To Care som varit en självklar del av branschens 
trygghetsarbete under flera år. Projektet är väl 
etablerat, har gett tydliga resultat och möts av stort 
engagemang från både arrangörer och publik.

Under året har Dare to Care funnits på plats vid festivaler  
och evenemang runt om i landet, i allt från sol till regn.  
Genom samtal, synlig närvaro och lättillgänglig information 

har arbetet bidragit till ökad kunskap om samtycke, gränser 
och respekt i festivalmiljöer.

Efter sommaren har fokus skiftat till att summera säsongen, 
utveckla nytt material och ta arbetet vidare även utanför 
festivalscenerna, bland annat i samarbete med universitet 
och högskolor. Med en stabil grund och flera framgångsrika 
år bakom sig tas nu nästa steg: att undersöka möjligheterna 
att utveckla Dare to Care i ett nordiskt sammanhang och dela 
erfarenheter över landsgränserna.

Traditionsenligt genomförde vi vår årsstämma på Sweden Live 
som 2025 ägde rum i Uppsala. Styrelse valdes och vi hade en 
bemannad monter under hela konferensen.

Liveapor delades ut och vår Liveapa ”Årets Insats” gick till  
Dom får aldrig mej - En kväll för Micke Blomqvist.

Sweden Live är en väldigt viktig mötesplats för vår bransch!

 

GREENTOPIA
@ WAY OUT WEST 

För fjärde året i rad arrangerade vi vår klimat- 
konferens Greentopia på Way Out West i Göteborg. 
Konferensen samlade över 200 deltagare och hela 
syftet är att driva på evenemangsbranschens  
klimatarbete. 

På grund av det geopolitiska läget och Sveriges nuvarande 
klimatpolitik har klimatfrågan hamnat lite ur fokus. Vi kommer 
dock inte ge upp. Klimatfrågan och vad vi tillsammans kan 
göra för ett bättre klimat måste fortsatt ha hög prioritet. 
Vi kan med miljontals besökare skapa engagemang och 
förändra världen också i klimatfrågan. Praktiska verktyg för 
arrangörer kommer under 2026. 
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MOMS ÄR MUMS!

DANSBANDSMOMSEN 
De som arrangerar så kallade danstillställningar (dansband 
och DJ:s) ska från och med den 1 juli 2026 betala 6% moms 
i stället för de 25% som gällt tidigare. En rättvisefråga och 
kanske kan man ana att dans och dansbandstillställningar 
från och med nu också betraktas som kultur? 

MOMS PÅ SERVICEAVGIFTEN
Under slutet av 2025 kom frågan om moms på service- 
avgiften på biljetter upp. Det handlar om att biljetter kan ses 
som ett köp där själva biljetten är basen och det innebär att 
den vidhängande serviceavgiften ska ha samma moms som 
biljetten, alltså 6% i stället för de 25% som många hittills  
har betalt. 

Under 2026 kommer ett antal fall att bedömas av Skatte-
verket och vi kommer att veta vad som gäller och informera 
om det. Saker som kan trassla till detta är frågor om biljett-
bolagens affärsmodeller som är lite olika, vilket kan ge olika 
bedömningar. 

En annan fråga är om man måste skicka kreditfakturor till alla 
biljettköpare för att få tillbaka mellanskillnaden mellan 25% 
och 6%. Också detta kommer vi att veta under 2026. Om det 
är så att arrangören ska få tillbaka mellanskillnaden så kan 
man begära återbetalningen sex år tillbaka i tiden.

OCH LITE OM KULTURRÅDET
Vår långa kamp för att genrer ska bli likabehandlade av  
Kulturrådet fortsätter. Vi hävdar med stor envishet att alla 
genrer ska räknas eller allra helst att man slopar genre- 
indelningen helt. Vi säger att: musik är musik! 

Ett steg i rätt riktning har presenterats av Kulturrådet och det 
är att man slår samman arrangörsbidraget och turnéstödet 
till ett bidrag. Detta ger möjligheter till omfördelning och  
omvärdering av verksamheter och därför välkomnar Svensk 
Live denna förändring. Vi fortsätter samtidigt att värna om  
de många små spelställen som också kallas ”gräsrots- 
arrangemang” eftersom de ger mer kultur till fler i hela landet 
och eftersom små spelställen är en förutsättning för att nya 
artister ska se dagens ljus.

OCH LITE OM ANDRAHANDSBILJETTER 
Under året har vi stärkt vår position för att få bort dyra och 
onödiga andrahandsbiljetter. Ett problem för både biljett- 
köpare och arrangörer. Förslag om att förbjuda biljetter som 
kostar mer än det ursprungliga priset har lagts i motioner till 
Riksdagen och flera riksdagsledamöter som vi pratat med vill 
göra någonting åt saken. Att det är genomförbart visar  
ju många andra länder i Europa som har just sådana lagstift-
ningar. 

Moms är mums sa kvinnan på Skatteverket innan vi la på luren.  
Men momsfrågor är inte bara mums utan också svåra. Möter ni någon som säger att de kan  

allt om moms så kan ni utgå ifrån att det inte är sant.  Moms handlar om bedömningar  
och olika vägledande domar och vad som gäller är inte alltid självklart.  

För oss har vi dock kommit framåt i två frågor som gäller moms. 
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RE G IONERNA  OCH  IND IEG O

DET SÅS
FRÖN
FÖR NYA
REGIONER
INOM
SVENSK
LIVE
I Stockholm har vi sedan 
ett par år ett nätverk som 
kallas för Stockholms  
Musikarrangörer. 

Vi har genom åren haft några 
möten med politiken och 
tjänstepersoner i staden. 
Verksamheten behöver ut-
vecklas och stabiliseras men 
det finns en grund att stå på. 

I Södermanland är ett nytt  
regionalt nätverk på gång 
och inledande möten har 
tagits med offentligheten. 

I Östergötland har vi blåst 
liv i den tillfälligt avsomnade 
verksamheten ”Östergötland 
Live” och nu finns ny energi  
i detta arbete. Vi behöver 
också utveckla arbetet i  
region Halland. 

Det finns fler regioner som  
vi behöver ta oss an och  
kanske kan 2026 bli det året 
där ovan nämnda regionala 
nätverk och fler därtill 
blomstrar? 
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VG Lives arbete under året har stärkt 
den lokala arrangörsinfrastrukturen och 
etablerat nya samverkansformer mellan 
kommuner, arrangörer och regionala  
aktörer. I Borås ledde samarbetet med 

Borås Stad till att lokala arrangörer fick kommunalt uppdrag 
och finansiering för kvällsprogram under SM-veckan, en  
modell som nu lever vidare. I Uddevalla resulterade dialogen 
med Uddevalla kommun i ett tillfälligt IOP samt i att lokala 
arrangörer gavs programansvar inom Parksommar, vilket 
skapat en ny struktur för samverkan mellan kommun och 
civilsamhälle. I Skövde inleddes en motsvarande dialog 
mellan kommun och arrangör för att hitta långsiktiga lös-
ningar. Regionalt har VG Live i samverkan med Riksteatern 
Väst, SAMSAM, Kulturakademin, Göteborg & Co och Tickster 
stärkt kompetens, nätverk och finansieringsstrukturer genom 
arrangörsstöd, konferenser, arrangörsträffar och Master 
Classes. VG Live har därmed bidragit till att flytta fokus från 
tillfälliga insatser till mer hållbara strukturer för arrangörsledet 
i regionen.

Organisation och verksamhetsinriktning 2026-2028

Under 2026-2028 går VG Live in i en ny fas med fokus på 
att förvalta och stärka de strukturer som byggts upp under 
2023-2025.Styrelsen har budgeterat för en hållbar verksamhet 
framåt då man beviljades verksamhetsstöd för nästkom-
mande tre år. Verksamheten koncentreras till nätverksarbete, 
mindre skalad kompetensutveckling och rådgivande främjande 
arbete, med stöd av digital plattform på basnivå. Nätverket 
är kärnan i VG Lives verksamhet, med stabil kontakt och 
rådgivning till medlemmar, kontrollerat uppsökande av nya 
arrangörer och deltagande i relevanta branschmötesplatser. 
Kompetensutveckling sker i mindre skala, i fortsatt samarbete 
med Kulturakademin, med fokus på praktisk medlemsnytta. 
Efter att projektmedel avslutats har VG Live genomfört en 
organisatorisk omställning. Kopplat till den förändringen har 
våra anställda sagts upp på grund av arbetsbrist och från 
februari 2026 planeras ett konsultuppdrag på 50 procent för 
att säkerställa grundläggande drift.

VG Live har en aktiv och stark styrelse idag och vi är tack-
samma för allt arbete som våra medarbetare lagt ned.  
Med avstamp i deras insatser kan verksamheten nu fortsätta 
stabilt med tydlig riktning framåt.

Skånsk Live fortsätter sitt arbete med 
att stärka infrastrukturen för livemusik 
i Skåne. Sedan starten 2019 har vi 
tack vare ett verksamhetsbidrag från 
Region Skåne kunnat stötta regionala 

evenemang ekonomiskt och under 2025 har mer än  
800 000 kr betalats ut. 

Vi har under året även arrangerat utbildningar och  
mötesplatser där arrangörerna i nätverket kan fördjupa 
sina kunskaper inom specifika områden, knyta nya  
kontakter och skapa samarbeten.

Under året har vi säkrat finansiering för ett landsbygds-
projekt med start 2026 där vi utvecklar arrangörer och 
evenemang samt skapar samarbeten med Danmark och 
norra Tyskland. 

Vi har fortsatt vårt fina utbildningsamarbete med Visit 
Skåne och Kristianstad Kommun även påbörjat nya 
samarbeten med Musik i Syd, Musikcentrum Syd och 
Idéburen Utveckling. 

Vi har påbörjat ett arbete med att förmå Region Skåne  
att ta fram en strukturerad evenemangbiljett till kollektiv-
trafiken så att det ska gå att resa hållbart till evenemang 
hela året. Detta är ett arbete som vi fortsätter med under 
2026.

Värmland Live beviljades stöd från 
Region Värmland under året, vilket 
har gjort att vi har kunnat ha  
Marie Persson anställd på 20%  
under hösten.

Detta har lett till att vi kunnat bedriva en hel del lobby- 
arbete gentemot politiker och beslutsfattare i Värmland.  
Vi har också genomfört en konferens om Värmlands  
livemusik under hösten 2025

Vi har också varit med och arrangerat musiktävlingen 
Wermland Alive tillsammans med Värmländska Coop 
Records, Studiefrämjandet och Nöjesfabriken.  
En tävling där de artister som under sina spelningar har 
mest högljudd publik vinner en plats på en samlings-lp 
som släpps under 2026.

Under året har Småland Live utveck-
lat och inlett ett projekt för att utöka 
verksamheten i Jönköping och  
Kalmar län. När projektet inleddes  
under hösten har Rebeckas tjänst 

ökats från 20 till 80%, vilket har gjort stor skillnad för oss. 

Under året har vi uppmärksammat vikten av att mötas  
genom att hinna med många besök hos småländska 
arrangörer, samla arrangörer under Eksjö Stadsfest 
och bjuda in medlemmar till  branschträffar såsom Viva 
Sounds, Framtidsforum och Sweden Live. 

Vi har också blivit fler arrangörer i nätverket.
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2025 har varit ett bra år för indiego, vi har uppnått 50 
medlemsorganisationer och utökat bredden av verksamhet 
hos våra medlemmar. Vi har genomfört en resa till Göteborg 
med festivalbesök för våra medlemmar på Viva Sounds där 
vi hade medlemmar från runt om i sverige som var med. 
Styrelsen har träffats aktivt och vi jobbar fortsatt med att 
bredda vår räckvidd och öka vår synlighet med att medverka 
på panelsamtal. 

AC Live jobbar med att stötta och  
utveckla populärmusiken och det fria 
musiklivet i Västerbotten, både musiker 
och arrangörer. Under året har organi-
sationen arrangerat nätverksträffar för 

utövare i hela länet, specialdesignade workshops för mindre 
grupper av arrangörer och musiker, arrangerat ett låtskrivar- 
läger, delat ut produktionsstöd och drivit ett mentorsprogram. 
Utöver det fungerar man som ett allmänt resurscenter för 
hela musiklivet i länet och bedriver omvärldsbevakning och 
opinionsbildning. AC Live har bedrivits i projektform under  
perioden 2023-2025 med finansiering från Allmänna arvs- 
fonden och Region Västerbotten. Organisationen har också 
parallellt arbetat med nya projektansökningar.

AC Träff (april 2025) Paneldiskussion om hur kultur- och näringssektorerna kan samarbeta kring livemusik. 
(med Kulturförvaltningen Umeå, Visit Umeå och Joppe Pihlgren)(Bild: AC Live

Joppe Pihlgren presenterar rapporten Evenemang i siffror. Bild: AC Live



4 �Driva frågan om att friskvårdbidraget  
också ska omfatta kultur i samverkan med  
Sveriges Museer, Svensk Scenkonst och  
Svensk Biblioteksförening. 

4 �Driva frågan om ”armlängds avstånd” så  
att politiken inte petar i kulturens innehåll. Till-
sammans med ovan nämnda organisationer. 

4 �Fortsätta att driva den kulturpolitiska frågan 
om en starkare infrastruktur av spelställen 
och fler ”gräsrotsscener” i hela landet. 

4 �Utveckla Svensk Lives organisation i  
samverkan med de regionala nätverken  
och Indiego. 

4 �Bygga ett nätverk för kommunikatörer 
 och marknadsförare för medlemmar. 

4 �Skapa fler fysiska möten tillsammans med 
regionerna för att stärka kontakten mellan  
medlemmar och mellan medlemmar och  
Svensk Live. 

4 �Arbeta för ökat antal medlemmar i Svensk 
Live för att stärka organisationen ytterligare. 

4 �Stötta RFSU så att de når ut med Dare to Care 
i Norden och i andra sammanhang.  

4 �Ta fram praktiska klimatverktyg 
för arrangörer 

4 �Vi har jobbat på det och är nästan framme 
med den nya hemsidan som vi lanserar 2026. 

4 �Fortsätta och förbättra arbetet med  
evenemangsstatistik och presentera statistiken 
i Almedalen och i andra sammanhang för att visa 
att evenemangsnäringen kan betraktas som en 
basnäring. 

4 �Stark närvaro på Folk och Kultur och  
i Almedalen och i andra relevanta sammanhang 

4 �Medverka till genomförandet av Sweden 
Live Music Conference och vårt eget Fram-
tidsforum 2026. 

4 �Få igenom lagstiftning mot andrahands- 
biljetter som säljs till priser som är högre än  
det ursprungliga och göra en medlemskampanj 
så att vi lär biljettköpare att de ska gå till  
arrangörens hemsida för att veta var de ska 
köpa biljetter. Lagstiftning och pedagogik. 
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STOCKHOLM

MALMÖ

Måns Katsler
mans@svensklive.se

0705-66 16 32

Asta Bjerde 
asta@svensklive.se

0730-43 44 26

SVENSK LIVE
Norra Vallgatan 90

211 22 Malmö
info@svensklive.se

Joppe Pihlgren
joppe@svensklive.se

0708-76 81 60

Pelle Andersson
pelle@svensklive.se

0709-50 77 51 


